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Qualitditskriterien fiir das
GartenKultur-Musikfestival

Einleitung

Faszinierende Gdrten und stimmungsvolle Musik — das GartenKultur-Musikfestival lockt jedes
Jahr im August tausende Gdste aus nah und fern in die Region Bremen und umzu. Der besondere
Reiz des Festivals liegt in der Vielfalt: idyllische Gartenarchitekturen, malerische Alleen, roman-
tische Privatgdrten und stimmungsvolle Parks laden zum Verweilen und dem Genuss feinster
Klassik, Jazz-, Folk-, Tango-, Blues-, Salonmusik und vieler weiterer Musikrichtungen ein.

Das GartenKultur-Musikfestival ist die Dachmarke fiir eine Veranstaltungsreihe des
Kommunalverbunds Niedersachsen/Bremen e.V.

Es wurde als Kooperationsprojekt in der AG Kultur des Kommunalverbunds entwickelt. Die Idee
des GartenKultur-Musikfestivals ist es, ein regionales Musikfestival an ganz besonderen Orten
im Griinen anzubieten und damit die Vielfalt der Region zu prasentieren. Kultur ist ein Beitrag
zur Starkung der regionalen Identitat, zur Vernetzung der Kommunen und Kulturschaffenden in
der Region. Sie schafft Angebote fiir die Menschen in der Region und Reisende, die in die Region
kommen. Damit tragt das Festival auch zur Imagebildung der Region bei.

Das GartenKultur-Musikfestival ist ein regionales Kooperationsprojekt. Kommunen oder ihre In-
stitutionen, Vereine oder kulturelle Einrichtungen — ganz verschiedene Interessengemeinschaf-
ten arbeiten unter dem Dach des Kommunalverbunds Niedersachsen/Bremen e.V. zusammen,
um den Gasten ein Festival fiir alle Sinne zu bieten.

Die teilnehmenden Veranstaltenden organisieren und finanzieren ihre Konzerte selbst; bera-
tende Ansprechpersonen sind Kulturbeauftragte der jeweiligen Kommune. Der Kommunalver-
bund Gibernimmt die Zusammenfiihrung der einzelnen Veranstaltungen zur Festivalreihe Garten-
Kultur-Musikfestival und ihre zentrale Bewerbung; die Organisation des Festivals wird von der
Geschiftsstelle des Kommunalverbunds iibernommen.
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Bewerbung fiir die Teilnahme und Auswahlkriterien

Generell gilt:

Zum GartenKultur-Musikfestival gehoren die Elemente ,,Garten*, ,,Kultur” und ,,Festival®.
Die Qualitdat der Dachmarke lebt von den Einzelveranstaltungen.

Alle Veranstaltenden verpflichten sich mit der Anmeldung verbindlich, fiir die Planung und
Durchfiihrung ihrer jeweiligen Veranstaltung diese Qualitatskriterien zu beriicksichtigen und
umzusetzen.

Alle Veranstaltungen sollen ausschlieilich fiir die Teilnahme am GartenKultur-Musikfestival
durchgefiihrt werden. Eine Vermengung mit anderen Reihen ist nicht erwiinscht.

Das Festival findet immer im August statt und beginnt jeweils am ersten Freitag im August mit
einem Eréffnungskonzert, zu dem Ehrengdste aus der gesamten Region eingeladen werden. Es
ist moglich, dass das Er6ffnungskonzert auch am letzten Freitag im Juli stattfindet. Das konkrete
Datum wird durch die Geschéftsstelle in Abstimmung mit der Er6ffnungskommune spdtestens
zum Jahresanfang bekanntgegeben.

Der Tag des Eroffnungskonzerts ist der er6ffnenden Kommune vorbehalten, die exklusiv an die-
sem Tag ihr Konzert veranstaltet. Das Eroffnungskonzert findet immer in einer Mitgliedskom-
mune des Kommunalverbunds statt.

Jahrlich findet ein Treffen der Veranstaltenden statt. An diesen Treffen nehmen kommunale Kul-
turbeauftragte teil, auflerdem weitere Veranstaltende sowie interessierte Veranstaltende oder
Personen, die Interesse daran haben, ihren Garten als Konzertort zur Verfiigung zu stellen. Bei
den Treffen werden Erfahrungen iiber das vergangene Festival ausgetauscht, etwaige Weiterent-
wicklungsbedarfe fiir das Festival beraten und die Planungen fiir das kommende Festival vorge-
stellt.

Entscheidungen iiber die Teilnahme von Veranstaltenden am GartenKultur-Musikfestival werden
auf Grundlage dieser Qualitatskriterien von der Geschaftsstelle des Kommunalverbunds in Zu-
sammenarbeit mit den kommunalen Kulturbeauftragten getroffen.

Die Garten

Der Name ist Programm: Gartenkultur bedeutet, dass besondere Garten oder Parks in der Region
im Mittelpunkt stehen. Dies konnen zertifizierte Garten sein, aber auch gewo6hnliche Garten, die
aus anderem Grund (historischer Garten, besonderes Konzept, Beschaffenheit, Grée 0.A.) fiir
ein Konzert geeignet sind. Die Kulturbeauftragten der Kommune, in der sich der Garten befindet,
berdt interessierte Veranstaltende. Entscheidungen {iber die Teilnahme am GartenKultur-Musik-
festival werden auf Grundlage dieser Qualitatskriterien von der Geschaftsstelle des Kommunal-
verbunds in Zusammenarbeit mit den kommunalen Kulturbeauftragten getroffen.
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GartenKultur heit auch, dass es sich um Open-Air-Veranstaltungen
handelt. Ausweichmdglichkeiten fiir den Fall sehr schlechten Wetters und besonders empfindli-
cher Instrumente sind erwiinscht, um ein Konzert dennoch stattfinden lassen zu kénnen.

Die Konzerte

Veranstaltende sind aufgefordert, auf ein qualitdatsvolles Niveau der Musik zu achten und fiir ein
entsprechendes Ambiente der Veranstaltung zu sorgen. Eine Vorabstimmung mit den ortlichen
Kulturbeauftragten oder mit der Geschiftsstelle des Kommunalverbunds wird empfohlen. Auf
Wunsch kann auch eine kollegiale Beratung innerhalb der AG Kultur erfolgen. Die Auswahl von
Kiinstler:innen aus der Region, aber auch aus den Partnerstdadten und -gemeinden der Mitglieder
des Kommunalverbunds wird begriifit.

Veranstaltende sind aufgefordert, ihre Konzertauswahl mit Blick auf ein breites Zielgruppen-
spektrum, die erwiinschte Vielfalt und die Wertigkeit des gesamten GartenKultur-Musikfestivals
vorzunehmen.

Um die Vielfaltigkeit des Festivals sicherzustellen,

e sollen Kiinstler:innen im Rahmen des Festivals nicht an zwei Orten im selben Jahr auftre-
ten.

e sollen Kiinstler:innen nicht an zwei aufeinanderfolgenden Jahren von denselben Veran-
staltenden gebucht werden.

In begriindeten Einzelfdllen kann mit der Geschéftsstelle des Kommunalverbunds eine Aus-
nahme vereinbart werden.

Kiinstler:innen selbst konnen nicht zugleich Veranstaltende eines Konzerts sein.

Benachbarte Veranstaltungsorte sollen bei der eigenen Planung beriicksichtigt werden, damit
nicht beispielsweise in zwei benachbarten Gemeinden zur gleichen Zeit ein Konzert der gleichen
Stilrichtung angeboten wird. Die Absprache hierzu erfolgt selbststandig zwischen den Veranstal-
tenden.

Die Verantwortlichkeit zur Finanzierung des Konzerts liegt bei den Veranstaltenden. Ein Sub-
sponsoring ist generell méglich. Es darf vor Ort und auf der jeweiligen Seite im Programmbheft
mit dem Logo des Sponsors auf ihn hingewiesen werden. Dabei ist eine angemessene Einbet-
tung unumgadnglich, d.h. das GartenKultur-Musikfestival sollte immer im Vordergrund stehen.
Idealerweise sind Veranstaltende in der Lage, einen freien Eintritt zur Veranstaltung zu ermogli-
chen. Um eine moglichst breite Zielgruppe erreichen zu konnen, sollte der Eintritt stets familien-
freundlich bleiben und der Preis pro Ticket max. 20,00 € betragen.

Veranstaltende schlagen mit der Anmeldung der Konzerte ihre Auswahl vor.

Die Entscheidung zur Aufnahme des Konzerts wird durch die Geschaftsstelle bestatigt.
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Das Begleitprogramm

GartenKultur-Musikfestival heif3t auch kulinarischer Genuss unter freiem Himmel. Daher ist —
passend zur Tageszeit der jeweiligen Veranstaltung - ein entsprechendes Getrdanke- und Spei-
senangebot wiinschenswert, das zum Ambiente des Konzerts passen soll. Alternativ oder auch
erganzend soll eine Moglichkeit zum Picknicken eingerdumt werden — diese Option wird erfah-
rungsgemaf’ von vielen Gasten begriifit.

Das Angebot von Begleitprogrammen oder kulturtouristischen Angeboten (beispielsweise the-
matisch zugehorige Gartenfiihrungen, Ausstellungen, Lesungen) férdern die Attraktivitat und
Qualitat des GartenKultur-Musikfestivals und werden begriifit. Das Konzert muss jedoch im Mit-
telpunkt der Veranstaltung stehen. Das Rahmenprogramm kann im Programmheft angekiindigt
werden, aber nicht aus dem Kontext herausgeldst und einzeln beworben werden. Hieriiber ent-
scheidet die Geschaftsstelle bei der Korrektur des Programmbhefts.

Das Marketing

Der Markenauftritt des GartenKultur-Musikfestivals wird vom Kommunalverbund vorgegeben.
Pragendes Element ist das Logo des GartenKultur-Musikfestivals.

Marketingpaket fiir die Dachmarke

Der Kommunalverbund sorgt fiir die Erstellung, den Druck und die Verteilung von Programmbhef-
ten in der gesamten Region. Veranstaltende erhalten auBerdem entsprechend ihrem gemeldeten
Bedarf Programmbhefte und allgemeine Plakate zum Eindruck der Informationen fiir das eigene
Konzert. Die Programmhefte werden in einer Auflage von ca. 30.000 Stiick gedruckt, Plakate je
nach Anforderung der Veranstaltenden in einer Auflage von ca. 1.500 Stiick.

Der Kommunalverbund sorgt fiir die Erstellung, den Druck und die Verteilung von 10.000 Gratis-
Postkarten (Kostenlose Postkarte, die als Werbepostkarte dient. Man findet sie vor allem in der
Gastronomie in speziellen Aufstellern zur kostenlosen Mitnahme.), die in der Region verteilt wer-
den.

Der Kommunalverbund betreibt und pflegt die Homepage
www.gartenkultur-musikfestival.de sowie die Facebook-Seite www.facebook.com/gartenkultur-
musikfestival

Der Kommunalverbund fiihrt jedes Jahr zwei Pressekonferenzen durch: eine zentral in Bremen
organisierte Konferenz iiber den Gesamtrahmen des Festivals und eine weitere, in Zusammenar-
beit mit der gastgebenden Kommune am Ort des Eroffnungskonzerts mit Fokus auf das Eroff-
nungskonzert.

250101 Qualitatskriterien.docx Seite 4/6


http://www.gartenkultur-musikfestival.de/
http://www.facebook.com/gartenkulturmusikfestival
http://www.facebook.com/gartenkulturmusikfestival

" AN .
\\\\\ \\\ \‘\
A AN
SN S~

N kommunal( ‘}verbund
— ,,:17)\77777 - - niedersachsen

\\“'——»,,,,7 - S~ j r . bremenelV.
GartenKultur

Musikfestival
Marketingaktivitaten der Veranstaltenden

Das Marketing durch die Veranstaltenden ist ein wichtiges und verpflichtendes Element, zu dem
die Veranstaltenden Unterstiitzung vom Kommunalverbund erhalten.

Veranstaltende verwenden bei allen Marketingaktivitdaten (beispielsweise Internetauftritt, Pla-
kate, Einladungen) das Logo des GartenKultur-Musikfestivals und verweisen im Fliefltext auf das
,GartenKultur-Musikfestival des Kommunalverbunds*.

Fiir die Pressemitteilungen der Veranstaltenden wird vom Kommunalverbund jahrlich eine aktua-
lisierte Vorlage mit Informationen {iber die Dachmarke, das Gesamtfestival und den Kommunal-
verbund zur Verfiigung gestellt (dieser Teil ist einheitlich und verbindlich). Die lokale Informa-
tion wird von den Veranstaltenden eigenverantwortlich hinzugefiigt. Die Information {iber das
jeweilige Konzert erfolgt durch die Veranstaltenden vor Ort (Pressemitteilung, Internetseite,
Social Media usw.).

An allen Veranstaltungsorten muss das Festival sichtbar beworben werden. Dazu muss mindes-
tens das Banner mit dem Logo des GartenKultur-Musikfestivals auf der Biihne prasent sein. Die
Banner kénnen in verschiedenen Grofien beim Kommunalverbund kauflich erworben werden;
dies bietet sich vor allem fiir Veranstaltende an, die dauerhaft am GartenKultur-Musikfestival
teilnehmen méchten.

Fiir neue Veranstaltende bietet der Kommunalverbund eine kostenlose Ausleihe von Bannern an.
Ausgeliehene Banner sind innerhalb von 4 Wochen nach dem (letzten) Konzert eines Veranstal-
tenden zur Geschiftsstelle des Kommunalverbunds zuriickzusenden. Sollten die Banner nicht
innerhalb dieser Zeit zuriick sein, werden Kosten in H6he von 100,00 € pro Banner in Rechnung
gestellt. Die Ausleihe ist auf insgesamt zwei Teilnahme-Jahre begrenzt. Danach ist vom Veran-
staltenden beim Kommunalverbund ein eigenes Banner kauflich zu erwerben.

Veranstaltende stellen die Exklusivitat des Marketings vor Ort sicher. Ausnahmen sind lediglich
die Banner der durch Veranstaltende akquirierten Sponsernden, die allerdings keinesfalls pra-
senter als die Werbemittel des GartenKultur-Musikfestivals sein diirfen.

Fiir die 0.g. Aktivitaten wird allen Veranstaltenden das Logo des GartenKultur-Musikfestivals in
verschiedenen Dateiformaten zur Verfiigung gestellt. Fiir die Nutzung des Logos des GartenKul-
tur-Musikfestivals ist — unabhdngig von der Art der Nutzung — das Corporate Design des Kommu-
nalverbunds verbindlich.

Die Kosten fiir die Teilnahme

Das Festival (Dachmarke) wird grofitenteils durch 6ffentliche Fordermittel sowie durch Eigenmit-
tel des Kommunalverbunds finanziert. Ergdnzend ist eine Kostenbeteiligung fiir das Marketing-
paket von insgesamt 5.000,00 € notwendig, die gemeinsam durch die Veranstaltenden getragen
wird. Je mehr Konzerte stattfinden, umso geringer fdllt also der Betrag pro Konzert aus.

Die Kosten werden fiir Veranstaltende, deren Konzert in einer Kommune stattfindet, die nicht im
Mitgliedsgebiet des Kommunalverbunds liegt, mit einem Aufschlag versehen. Damit wird
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beriicksichtigt, dass die Mitglieder iiber den Wirtschaftsplan bereits
eine finanzielle Grundlage fiir das GartenKultur-Musikfestival schaffen.

Fiir ein zweites oder gar drittes Konzert von Veranstaltenden werden reduzierte Beitrage ange-
boten.

Die gastgebende Kommune ist fiir das Erdffnungskonzert von der Kostenbeteiligung fiir das Mar-
ketingpaket befreit.

Beispielrechnung: Bei 40 Konzerten ergibt sich ein Betrag von 125,00 € fiir Veranstaltende im
Mitgliedsgebiet. Die endgiiltigen Kosten pro Konzert stehen erst nach der verbindlichen Anmel-
dung und Bestdtigung aller Konzerte fest.

Zu guter Letzt

Bei einem Kooperationsprojekt dieser Gréfle bedarf es einem expliziten Projekt- und Zeitma-
nagement. Um eine libergeordnete Organisation zu leisten ist es wichtig, dass alle Beteiligten
die durch den Kommunalverbund vorgegebenen Termine, beispielsweise bei der Datenlieferung
fiir das Programmbheft, einhalten. Ein Nichteinhalten kann im ungiinstigen Falle das Gesamtpro-
jekt gefahrden und daher zum Ausschluss von der Teilnahme fiihren. Alle Detailanforderungen

(Daten, Fristen, Formate, Informationen) erhalten die Veranstalter rechtzeitig.
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